PERSONAIJES

ebastian Maggio narra a veloci-

dad y cose las palabras con un
hilo vehemente. Asegura que fue
su destino natural convertirse en
CEO de Arcangel Maggio, la im-
prenta fundada por su abuelo ha-
ce 84 anos. Se apropi6 de lo propio
después de atravesar una crisis
empresarial agonica, casi terminal.
Luego del trance, despego y le dio
volumen a un negocio diversificado.
Creo6 Briefing 360, especializada en
el ciclo completo del POP (punto de
venta). Fundé Maggio Boutique Im-
presion, donde los artistas que im-
primen sus obras con ellos pueden
exhibirlas en un selecto espacio de
Recoleta. Desde Ay Nou da un ser-
vicio de generacion de contenidos
mediante publicidad no tradicio-
nal. Con Paper Trash recicla papel
y con Editorial Accién produce tres
revistas: “Presente”, dedicada a la
responsabilidad social empresarial;
“Convivimos”, una mensual de Tar-
jeta Naranja con mas de 450.000
suscriptores, y “Vivir bien”, publi-
cacion de Laboratorios Roche.

Noricias: Lei que continuar con
la empresa no fue mandato sino
pasion, ¢es cierto?

Sebastian Maggio: Totalmente, lo
que mas me moviliza es la pasion,
asi que llevo esta tercera generacion
con mucha naturalidad. Yo jugaba
en triciclo en la imprenta...

Volvia del jardin de infantes, se
subia a sus tres ruedas y se iba
desde su casa en Boedo a la im-
prenta, puerta mediante. Alli tenia
un socio de aventuras: Pancho, un
maquinista que cuando el patrén no
veia, le indicaba qué bot6n apretar.
“Yo tocaba una palanca y la maqui-
na cambiaba el funcionamiento,
me encantaba”. De esa fascinacién
por manejar los hilos, dara luego
ejemplos actuales. A los 19 anos,
empez0 a trabajar formalmente en
la empresa.

Noricias: ;Su padre, Francisco, le
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SEBASTIAN MAGGIO (38)

“Si no apuesta mi
generacion, ;quién?”

Es el CEO de la industria grafica Arcangel Maggio. Sucesion, crisis
y diversificacion. Inversiones y el efecto creativo de la actividad fisica.
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